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1. пОЯСНИТЕЛЬНАЯ  ЗАПИСКА

Тест предназначен для студентов 3 курса. 
Вопросы подобраны таким образом, чтобы можно было проверить подготовку студентов по усвоению соответствующих знаний и умений  изученной дисциплины. 
Предлагается пакет тестовых заданий по оценке качества подготовки студентов. Пакет содержит проверочные тесты, с помощью которых преподаватель может проверить качество усвоения пройденного материала: 

· часть А – 80 заданий с кратким ответом – проверка теоретических знаний (задания закрытого типа); 

· часть B – комплексный практический тест с 20-ю заданиями открытого типа;

· часть C – комплексный практический тест с 8-ю заданиями открытого развернутого типа. 

С целью проверки знаний и умений изученной дисциплины  каждый студент получает следующий пакет:

Часть А (проверка теоретических знаний) - информационный тест, включающий в себя 20 заданий.  

Часть А тестового задания включает в себя:

· выбор правильного ответа;

· множественный выбор; 

· установление соответствия;

· установление правильной последовательности;

· закончить предложение. 

За каждый правильный ответ – 2 балла.

Максимальное количество баллов – 40.

Часть B (проверка практических знаний и умений) - комплексный практический тест, включающий в себя 8 заданий открытого типа со свободным ответом.

За каждый правильный ответ – 5 баллов.

Максимальное количество баллов – 40.

Часть C (проверка практических знаний и умений) - комплексный практический тест (письменное задание), включающий в себя 2 задания повышенного уровня сложности открытого типа с развернутым ответом.

За каждый правильный ответ – 10 баллов.

Максимальное количество баллов – 20.
2. Знания, умения по окончанию изучения дисциплины

В результате освоения обязательной части дисциплины обучающиеся должен уметь:

- разрабатывать интерфейс пользователя для веб-приложений с использованием современных стандартов;
- осуществлять оптимизацию веб-приложения с целью повышения его рейтинга в сети Интернет;
- продвигать веб-приложение внутри поисковых ресурсов.
В результате освоения обязательной части дисциплины обучающийся должен знать:

· принципы функционирования поисковых сервисов;
· особенности оптимизации веб-приложений.
В результате освоения вариативной части дисциплины обучающийся должен уметь:

· продвигать веб-приложение в интернете. 
В результате освоения вариативной части дисциплины обучающийся должен знать: 

методы продвижения веб-приложения.

· 3. Тестовые задания
Оптимизация веб-приложений 
Часть А
1. Поисковой робот – это…
1) специальная программа, которая сканирует страницы в Интернете и индексирует их

2) специальная программа, которая ищет информацию в интернете вместо пользователя
3) специальная программа, которая ищет информацию в интернете вместе с пользователем

4) робот, который взаимодействует с пользователем
2. Укажите ТОП-3 поисковых машин в мире.
1) Google, Yandex, Bing (+Yahoo)

2) Google, Bing (+Yahoo), Yandex

3) Google, Bing (+Yahoo), Baidu

3. Создание интересного контента, с целью получения максимального количества ссылок на материал — это...

1) Копирайтинг
2) Линкбилдинг

3) Линкбейтинг
4) Рерайтинг

4. <link rel="canonical" href="http://адрес страницы"/> — это...

1) Атрибут, с помощью которого можно сообщить пользователю сайта о канонизации URL-адреса.

2) Атрибут, с помощью которого можно указать поисковому боту версию URL-адреса для страницы с менее высоким приоритетом.

3) Атрибут, с помощью которого можно указать поисковому боту закрытые от индексации версии URL-адреса для страницы.

4) Атрибут, с помощью которого можно указать поисковому боту предпочитаемую версию URL-адреса для страницы.

5. Что важнее с точки зрения повышения видимости сайта в поисковом продвижении — внутренние факторы ранжирования (on page), или внешнее продвижение (off page)?

1) Разумеется, внутренние факторы!

2) Разумеется, внешние факторы! Ссылки рулят!

3) С точки зрения оптимизации данное деление условно и оба фактора равнозначны.

4) С точки зрение оптимизации — тартегированная реклама и ремаркетинг (off page)

6. AdWords – это…
1) Веб-ресурс предназначенный для рекламодателей с набором определенных рекламных функций, которые взаимодействуют с поисковой системой Google. 

2) Отличная система для продажи билетов на фестиваль рекламы "Падающий завтрак"

3) Программа интернет-рекламы от Google, позволяющая создавать эффективные объявления и показывать их именно той аудитории, которую они могут заинтересовать.

4) Программа для воспроизведения рекламных видео, текстовых, а также графических рекламных объявлений пользователям сети Интернет.

7. Релевантность – это…
1) Соответствие элементов рекламной кампании запросу пользователя

2) Столкновение атомов с пикселями

3) Точность соответствия по шкале Моосса

4) Соответствие запроса пользователя ответу бота поисковой системы в каждом конкретном случае

8. В чем отличие целевого URL от конечного URL?

1) Целевой URL – это адрес веб-страницы, на которую попадает пользователь, нажав на ваше объявление, а конечный URL это та страница на которую происходит переадресация после перехода пользователя.

2) Конечный URL отличается от целевого набором параметров, которые передает веб сервер содержащий Cookies конкретного пользователя совершающего переход по объявлению.

3) Это два разных адреса одного и того же сайта, но в системе Google Adwords они отличаются только названиями.

4) Отличие заключается в определении самой системы Google Adwords, просто один из терминов уже устарел

9. Массовые изменения в Adwords – это…
1) Способ массово изменить все аккаунты подчиненные одному MCC.

2) Инструмент в Adwords, который позволяет массово управлять различными настройками в одном рекламном аккаунте сразу с нескольких аккаунтов Google при этом сохраняя версии изменений. 

3) Способ изменить одновременно более одного элемента в аккаунте.

4) Действие по клику определенной кнопки в Adwords, которое обозначает что скоро все измениться для массы рекламодателей.

10. Ожидаемый CTR – это...
1) Статус определяющий вероятность получения клика по объявлению при показе каждого объявления.

2) Статус определяющий вероятность получения клика по объявлению при показе текстовых объявлений.

3) Статус определяющий вероятность получения клика по объявлению при показе по данному ключевому слову.

4)  Статус определяющий вероятность получения 1000 показов или клика (зависит от настроек конкретной рекламной кампании) объявления при показе пользователю в текстовом или графическом представлении. 

11. В Яндекс.Вебмастере в отчете «Все запросы и группы» выводится нецелое количество показов. Почему?
1) К количеству показов применяются нормирующие коэффициенты в зависимости от позиции
2) Используются усредненные данные за последние 7 дней

3) Данные о частотности запроса взяты из Wordstat и разделены на 30

4) Это ошибка расчетов алгоритмов Яндекса

12. Что такое Спектр?

1) Алгоритм перемешивания выдачи в Яндексе для измерения поведенческих факторов сайтов

2) Технология в Яндексе, которая подмешивает в результаты выдачи ответы на дополнительные интенты

3) Технология в Яндексе, персонализирующая результаты выдачи

4) Фильтр в Яндексе за переоптимизацию картинок

13. Что является обязательным условием для продвижения в нескольких регионах в Яндексе?
1) Наличие адресов в продвигаемых регионах

2) Наличие телефонов с кодом города или номера 8-800

3) Все вышеперечисленное
4) Ничего из вышеперечисленного
14. Сколько ключевых слов на 1000 знаков нужно использовать?

1) Одно
2) Два-Три

3) Ключевые слова лучше не использовать, так как велик риск получить Баден-Баден

4) Все зависит от тематики, запроса и конкурентов

15. Будет ли проиндексирована в Яндексе страница https://example.ru/test/?sort=price на сайте с таким robots.txt (при отсутствии других запретов или разрешений):
User-agent: *
Disallow: /test/
User-agent: Yandex
Allow: /test/
Disallow: *?
1) Да
2) Нет

3) Неизвестно
16. Как составляется семантическое ядро сайта?

1) Анализ ассортимента клиента, анализ конкурентов, сбор запросов по wordstat.yandex
2) Общение с клиентом на тему «какие запросы вы хотите продвигать»

3) Мозговой штурм
4) Все варианты

17. Критерии распределения запросов по страницам сайта?

1) Лексическое (смысловое) сходство запросов
2) Семантическое сходство запросов

3) Количество запросов (4-6 запросов на страницу)
4) Все варианты

18. Почему для интернет-магазинов нужно использовать фильтры в структуре сайта?

1) Google считает фильтры лучшим элементом юзабилити и дает преимущество в поиске сайтам с фильтрами
2) Фильтры помогают реализовать стратегию длинного хвоста: использовать множество страниц, оптимизированных под низкочастотные запросы в продвижении

3) Фильтры не нужно использовать, они только вредят, создавая множество похожих пустых страниц
4) Яндекс выделяет в поиске страницы с фильтрами, так как они используются в программе «Яндекс.Острова».

19. SEO-тексты на сайте должны быть:

1) Грамотными, релевантными контенту сайта, короткими (не длиннее 1500 знаков).
2) Уникальными, написанными для людей, использующими синонимии и принцип перевернутой пирамиды

3) Длинными (более 5000 знаков) и разбитыми на абзацы
4) Все варианты

20. Самыми важными элементами внутренней оптимизации страниц сайта, помимо текста, являются:

1) Заголовки на странице, в том числе и Title
2) Ссылки на сторонние сайты по тематике статьи
3) Ключевые слова (мета-тег keywords)
4) Все варианты

21. Для оптимизации картинок сайта необходимо:
1) Прописать теги alt и title картинки, использовать кириллическое название файла картинки с содержанием ключевых слов
2) Прописать теги alt и title картинки, прописать название файла картинки на латинице с транслитерацией и с содержанием ключевых слов
3) Использовать файлы картинок большого размера
4) Ни один из вариантов

22. Файл robots.txt нужен вашему сайту, потому что он:
1) Сообщает поисковикам о важных страницах сайта
2) Гарантирует, что все полезные страницы сайта окажутся в индексе поисковых систем
3) Информирует поисковые системы о том, какие страницы сайта нужно индексировать, а какие – нет.

4) Предоставляет поисковикам информации о коде ответа сервера сайта.
23. Найдите неверное правило создания sitemap.xml:
1) Карта сайта расположена на основном домене
2) В файле используется кодировка UTF-8

3) В url страниц указаны идентификаторы сессий

4) Страницы других сайтов и/или поддоменов в файле не указываются.

24. Насколько важны высокие показатели ТИЦ и PR для продвижения:
1) Совсем не важны
2) Этих факторов уже не существует, ТИЦ и PR перестали обновляться уже год назад
3) Являются одними из множества факторов, влияющих на успешное ранжирование сайта
4) Это самые важные факторы успешного ранжирования сайта
25. Что делать с дублями страниц на сайте?
1) Использовать атрибут rel=canonical для указания поисковикам канонической страницы
2) Закрывать от индексации при помощи файла robots.txt
3) Ничего, поисковики и сами поймут, что это дубли
4) Обязательно удалять!

26. Каким должен быть URL на сайте?
1) Иерархичным
2) Написанным на транслите
3) Содержащим ключевые слова, продвигаемые на странице
4) Все варианты

27. Что является важным фактором ранжирования для Google?
1) Скорость загрузки сайта
2) Плотность ключевых слов больше 15% на продвигаемых страницах
3) Регистрация сайта в Google Webmaster Tools
4) Все варианты

28. Каким фильтром награждает сайт Яндекс за плохое качество контента?
1) АГС
2) Пингвин
3) Панда
4) Ни один из вариантов

29. Как можно вывести сайт из-под фильтра Пингвин?
1) Снять ссылки плохого качества и написать об этом поисковику
2) Написать много хороших текстов на сайт
3) Никак, если у вас Пингвин, проще сделать новый сайт

4) Сменить домен сайта, проведя его склейку с новым доменом

30. За что можно получить фильтр Яндекса Минусинск?
1) Покупка ссылок
2) Накрутка поведенческих факторов
3) Низкая уникальность контента
4) Все варианты

31. Для чего делается аудит сайта?
1) Чтобы определить стратегию продвижения сайта
2) Чтобы понять, на каком уровне сейчас находится оптимизация сайта
3) Чтобы найти технические ошибки сайта
4) Все варианты

32. Поведенческие факторы влияют позапросно или на страницу в целом?
1) Поведенческие факторы запросно зависимы и имеют минимальное влияние на другие запросы, содержащиеся на странице.
2) Поведенческие факторы запросно независимы и имеют минимальное влияние на другие запросы, расположенные на странице.
3) Поведенческие факторы запросно могут быть зависимы и независимы, это определяется тематикой сайта, частотностью запросов и методами продвижения. 
33. Что такое «ступеньки Миныча»
1) Так называется язык запроса в mail.ru, который предоставляется только зарегистрированным пользователям, пользующимся Кабинетом веб-мастера.
2) Это подход для оценки релевантности контента запросу, придуманный Игорем Козловым, основанный на изменении веса слов в выдаче.
3) Название графического представления формулы релевантности текстовой составляющей Яндекса.
4) Градация эффективности рекламной компании интернет магазина, выведенная в 2008 году и названная по имени одного из SEO-блогеров рунета.

34. Что означает данный запрос в поисковую систему: site:yandex.ru/& ("google * rambler")
1) Происходит поиск словосочетания, в котором присутствуют слова Google, Rambler и любое слово между ними (поиск вариантов фраз) в области, ограниченной страницами сайта с поддоменами yandex.ru, находящимися в основном индексе GOOGLE.RU.
2) Происходит поиск словосочетания, в котором присутствуют слова Google и Rambler в заданном порядке на расстоянии в 1 слово в области, ограниченной страницами сайта без поддоменов yandex.ru, находящимися в общем индексе YANDEX.RU.
3) Происходит поиск словосочетания, в котором присутствуют слова Google или Rambler в области, ограниченной страницами сайта www.yandex.ru, находящимися в общем индексе MAIL.RU. 
4) роисходит поиск словосочетания, в котором присутствует слово Google, но исключено слово Rambler в области, ограниченной страницами сайта только на поддоменах yandex.ru, находящимися в индексе RAMBLER.RU.

35. Что такое зеркало сайта?
1) Полная копия сайта, размещенная в Интернете под другим доменным именем.
2) Сайт, на котором размещена контактная информация, пересекающаяся с другим сайтом.
3) Карта сайта, описывающая ссылочный футер.
4) Другой сайт того же владельца, посвященный той же тематике.

36. Что такое xml карта сайта?
1) Карта сайта, размещенная на странице для пользователя.
2) Файл в корневой директории сайта, служащий для управления роботом ПС.
3) Файл, расположенный на сайте, с дополнительной информацией о страницах сайта, подлежащих индексированию с указанием приоритетов индексации страниц.
37. Что такое "битая" ссылка?
1) Ссылка, возникающая из-за некорректно настроенных редиректов.
2) Ссылка , закрытая в nofollow.
3) Ссылка, которую Яндекс признал покупной.
4) Ссылка на несуществующую страницу, документ, изображение.

38. Какая ссылка является абсолютной?
1) /index.htm
2) site.ru/index.html
3) http://www.site.ru/index.html
4) Для указания приоритетов индексации страниц.

39. Зачем нужен robots.txt?
1) Для управления индексацией сайта поисковыми роботами.
2) Для управления структурой сайта.
3) Для настройки технических параметров сайта.
40. В чем отличие 301 от 302 редиректа?
1) 302 передает ссылочный вес, а 301 – нет.
2) 302 - временный, 301 – постоянный.
3) Наличие основного ссылочного футера.
41. Что такое внутренняя перелинковка?
1) Обмен ссылками с другими тематическими ресурсами.
2) Простановка внутренних ссылок с одной страницы на другую.
3) Простановка ссылок на внешние ресурсы и обратно.
42. Чем отличается классическая и академическая тошнота?
1) Классическая тошнота характеризует натуральность документа, а академическая тошнота показывает заспамленность текста самым повторяющимся словом.
2) Классическая тошнота показывает насыщенность текста ключами, и рассчитывается как плотность, а академическая тошнота определяется как квадратный корень из количества повторений самого повторяющегося слова.
3) Классическая тошнота определяем величину повторяемости в документе различных слов, а оптимальное значение академической тошноты должно быть равно 7.
4) Классическая тошнота показывает заспамленность текста самым повторяющимся словом, а академическая тошнота характеризует натуральность документа.

43. Каким способом можно узнать дату попадания в базу поисковой системы определенной страницы сайта в Яндексе?
1) Через сохраненную копию, в которой указывается дата последней индексации.
2) Через панель Яндекс.Вебмастер.
3) Через строку адреса в браузере добавлением конструкции «&how=tm».
4) Через язык запросов: url:yandex.ru* date:>20091231.

44. Выберите виды апдейтов, которых точно не существует
1) Текстовые апдейты.
2) Трастовые апдейты.
3) Поведенческие апдейты.
4) Смена алгоритма.

5) Ссылочные апдейты.

45. Линкбэйтинг – это...
1) Покупка ссылок с хорошими показателями на биржах
2) Создание контента для сайта, который будет заставлять людей ссылаться на него
3) Особая схема внутренней перелинковки сайта
4) Правила размещения ссылок на сайте

46. Что такое «контент»?
1) Это текст на сайте, разбитый в определенные блоки: новости, акции, статьи и т.д.
2) Это реклама в поисковой выдаче
3) Это вся информация, которая есть на сайте: тексты, картинки, музыка и др.
4) Это тексты на сайте

47. Какой тег поможет вам избавиться на сайте от дублированного контента, указывая поисковику предпочитаемую версию URL-адреса для страницы?
1) 301-редирект
2) <link rel="canonical" href="http://адрес"/>
3) С каких источников трафика пользователи попадали на сайт в отчетном периоде
4) Сколько было отказов на сайте

48. Какой из предложенных способов позволяет повлиять на сниппет сайта в Яндексе?
1) Заказав рекламу в Яндекс.Директе
2) Сниппет? А что это вообще такое?
3) Сниппет в Яндексе можно изменить с помощью тега Description
4) С помощью разметки Schema.org

49. Выберите пример корректного написания тега Title для главной страницы сайта, продвигаемой по запросам «доставка цветов по Москве», «недорогие свадебные букеты».
1) Доставка цветов по Москве: недорогие свадебные букеты – цветочный магазин Стрела Амура
2) Магазин Стрела Амура в Москве
3) Свадебные букеты недорого, заказ букетов, доставка цветов по Москве
4) Магазин Стрела Амура предлагает свадебные букеты и доставку цветов по Москве

50. Для чего используется атрибут ALT?
1) Атрибут ALT прописывается в коде сайта, чтобы поисковые роботы могли лучше индексировать внутренние страницы
2) Атрибут ALT прописывается к картинкам, чтобы поисковые роботы могли их прочитать
3) Атрибут ALT прописывается на сайте, чтобы поисковые системы знали, что текст оптимизирован
4) Атрибут ALT используется для верстки меню сайта, чтобы оно одинаково отображалось в разных браузерах

51. Что такое CTA?
1) Это показатель системы текстовой аналитики, с помощью которого можно оценить плотность ключевых слов в тексте
2) Это призыв к действию, который побуждает клиента совершить на сайте целевое действие
3) Это отношение числа переходов по ссылке к общему числу показов
4) Это показатель уровня повторно вернувшихся на сайт пользователей

52. Что означает понятие «тошнота текста»?
1) Это показатель уникальности текста для сайта. Он определяется специальными сервисами.
2) Этот показатель отвечает за допустимое количество символов на одной html-странице сайта. Его минимальная граница составляет 500 символов, а максимальная – 4500.
3) Он показывает спамность страницы, уровень плотности ключевых слов и частоту употребления ключевых запросов. Определить его можно с помощью специальных сервисов.
4) Нет такого понятия

53. С помощью какого инструмента можно закрепить авторские права на свой текст в Яндексе?
1) Robots.txt
2) Яндекс.Метрика
3) Google Analytics
4) Яндекс.Вебмастер

54. Выберите из предложенных ключевых фраз ту, по которой есть смысл продвигать сайт компании, занимающейся продажей ноутбуков в Москве на проспекте Вернадского без возможности доставки 

1) Ноутбуки в Москве
2) Купить ноутбук
3) Ноутбуки проспект Вернадского купить
4) Среди предложенных нет верного варианта

55. Выберите правильное утверждение о rel=canonical
1) Атрибут canonical создан для склеивания страниц пагинации (например /page/2/ и /page/3/) с основной (первой) страницей

2) rel=canonical - это рекомендация для поисковых роботов, указывающая, какую страницу из похожих по контенту владелец сайта предпочитает видеть в результатах поиска

3) rel=canonical указывает, какую из страниц нужно показывать в результатах поиска для посетителей из конкретного региона, использующих конкретный язык

56. В каком случае страница точно не будет проиндексирована в Яндексе и Google (настройки остаются неизменными с момента создания сайта)?

1) Если ее адрес соответствует запрещающему правилу в robots.txt
2) Если она отдает заголовок X-Robots-Tag с директивой noindex,nofollow
3) Если в ее секции head содержится мета-тег robots, с noindex,follow

57. Как работает директива Clean-param в robots.txt?
1) Рекомендует Googlebot не посещать страницы, с параметрам которые в ней указаны

2) Сообщает YandexBot, что адреса, включающие указанный параметр, имеют идентичное содержимое и их не следует сканировать

3) Указывает Googlebot и YandexBot, что канонической страницей всегда является url без GET-параметров

58. Что такое IDF?
1) Доля самого популярного слова в тексте документа, выраженная в процентах

2) Инверсия частоты, с которой некоторое слово встречается в документах коллекции

3) Показатель популярности уникального слова в поисковом индексе. Прямо пропорционален количеству документов, где есть данное слово, обратно пропорционален размеру индекса

59. Какова оптимальная плотность вхождений ключевого слова в текст?
1) 5%
2) 3%
3) 1%
4) Все предыдущие ответы неверны

60. Какова оптимальная длина содержимого тега title?
1) 40 - 50 символов
2) 50 - 60 символов
3) 60 - 70 символов
4) Столько, сколько нужно для охвата семантики

5) Столько, сколько нужно для охвата семантики, но так, чтобы все продвигаемые слова искались с оператором intitle

6) Столько, сколько нужно для охвата семантики, но не более 12 слов

61. Почему показатели вроде Ahrefs Domain Rating не могут считаться достоверной оценкой ссылочных факторов?

1) Потому что скорость обхода Интернета и, соответственно, актуальность данных у сервисов ссылочной аналитики ниже, чем у Googlebot
2) Потому что значительная часть доноров блокирует доступ для роботов ссылочных сервисов

3) Потому что Google, судя по его патентам, использует для расчета ссылочных факторов не только классическую схему PageRank, но и другие методики, например, связанные с положением ссылки на странице

62. Выберите правильное утверждение о  rel="nofollow".
1) Этот атрибут делает ссылки бесполезными для SEO
2) Этот атрибут предотвращает "утекание" ссылочного веса со страницы-донора
3) Этот атрибут - инструкция поисковому роботу не переходить по ссылке

63. Как на ранжировании сайта в Google сказывается переезд сайта (постраничный 301 редирект на другой домен)?

1) Никак не сказывается (за исключением очень краткого переходного периода)
2) Согласно официальным заявлениям PageRank при переадресации не теряется, однако не исключена просадка позиций на длительный срок

3) 301 редирект полностью обнуляет все факторы сайта, продвижение нужно начинать с нуля

64. Какие из этих методов ориентированы на улучшение индексации страниц сайта?
1) создание внутренних ссылок
2) составление xml карты сайта
3) дублирование контента на страницах сайта
65. Какие способы индексации контента обычно используются поисковыми системами?
1) переход по внутренним ссылкам
2) изучение файлов корневой директории сайта
3) XML карта сайта
66. Для чего обычно используется файл robots.txt?
1) для размещения информации о внешних ссылках
2) для создания ботов для сайта
3) для контроля за индексацией страниц сайта
67. Как параметры URL влияют на контент страницы?
1) изменяют контент страницы
2) не изменяют контент страницы
3) в некоторых случаях изменяют, а в других нет
68. Как можно избежать дублирования контента в Google, если на вашем сайте используются параметры url?
1) Rel="canonical"
2) параметр "main"
3) Google Webmaster
69. Какую функцию выполняет атрибут rel="canonical"?
1) указывает поисковой системе на ссылку, которую не нужно индексировать
2) указывает поисковой системе на ссылку, где будут присутствовать параметры URL
3) указывает поисковой системе на рекомендуемый экземпляр из набора страниц с очень похожим содержанием
70. Какие типы страниц желательно исключать из индексирования поисковыми роботами?
1) страницы-дубликаты 
2) результаты поиска по сайту
3) страница со статьями
4) блоги

5) статистика посещений

6) страница регистрации

71. Как избежать проблем дублирования, если вы перемещаете контент?
1) использовать редиректы
2) приписать к странице старого контента атрибут <meta name="old" />
3) использовать файл robots.txt
4) приписать к странице старого контента параметр "old"

72. В каких случаях поисковой системе может показаться, что у вас есть дублированный контент?
1) при использовании параметров url
2) при плохой структуре сайта
3) при перемещении контента
73. Какой редирект следует использовать при перемещении контента на время?
1) 301
2) 302
3) 307
74. Какой редирект следует использовать при перемещении контента навсегда?
1) 301
2) 302
3) 307
75. Для каких целей используется микроформат?
1) для описания специфичной информации на сайте
2) для уменьшения времени на загрузку страниц сайта
3) для передачи специальной информации поисковой системе
76. Когда следует применять микроформат?
1) всегда, когда это возможно
2) только для описания самого важного контента
3) чем реже, тем лучше
77. Что следует делать со старыми ссылками при обновлении ссылочной структуры сайта?
1) возвращать статус 301 и переправлять на новые адреса страниц
2) ничего
3) возвращать статус 404 (страница не найдена) при попытке доступа к ним
4) переместить их на домен второго уровня сайта

78. Как хостинг вебсайта может повлиять на поисковую видимость?
1) изменить в зависимости от авторитетности хостинга
2) изменить в зависимости от возраста хостинга
3) ухудшить при медленной доставке страниц

4) ухудшить, если он расположен далеко от посетителей

5) ухудшить при нестабильной работе

79. Какие существуют способы уменьшения времени на загрузку пользователями контента?
1) серверное кеширование
2) географически распределенная система доставки контента
3) использование микроформата
80. Как поисковая система реагирует на сайты, которые часто лежат или медленно работают?
1) понижает их поисковые позиции
2) удаляет их из индекса

3) предлагает решения по улучшению их работы

Часть В
1. Комплекс мер по внутренней и внешней оптимизации для поднятия позиций сайта в результатах выдачи поисковых систем по определённым запросам пользователей, с целью увеличения сетевого трафика – это…
2. Тип интернет-рекламы, при котором рекламное объявление показывается в соответствии с содержанием, выбранной аудиторией, местом, временем или иным контекстом интернет-страниц – это…
3. Способ онлайн-рекламы, в котором используются методы и настройки поиска целевой аудитории в соответствии с заданными параметрами – это…
4. Стандарт исключений для роботов — стандарт ограничения доступа роботам к содержимому на http-сервере при помощи текстового файла…
5. Файл формата XML, который содержит все важные страницы сайта для поискового робота – это…
6. Какой редирект следует использовать при перемещении контента навсегда?
7. Бэклинк на сайте оформленный со специальным атрибутом rel=”canonical”, который информирует поискового робота о важности данной страницы и исключает за счет неё дублирование других похожих страниц
8. Система контекстной рекламы на страницах «Яндекса» и сайтах партнеров Рекламной системы Яндекса – это…
9. Сервис для отслеживания и анализа индексирования страниц сайта, его позиций в поиске и технического состояния 
10. Создание интересного контента, с целью получения максимального количества ссылок на материал — это...

11. Сервис контекстной рекламы от компании Google – это…
12. Технология поисковой машины «Яндекс», заключающаяся в определении авторитетности интернет-ресурсов с учётом качественной характеристики — это…
13. Статистическая мера, используемая для оценки важности слова в контексте документа, являющегося частью коллекции документов или корпуса – это…
14. Абсолютно любое информационно значимое либо содержательное наполнение информационного ресурса или веб-сайта
15. HTML-теги, предназначенные для предоставления структурированных метаданных (дополнительных, сопроводительных) о веб-странице – это…
16. Атрибут, который используется для указания «альтернативного текста»
17. Заголовок страницы указывается внутри тега…
18. Процесс поиска, сбора, обработки и добавления сведений о сайте в базу данных поисковых систем – это…
19. Фрагмент исходного текста или кода программы, применяемый в поисковых системах, текстовых редакторах и средах разработки – это…
Представляет собой графический или текстовый блок, подобные которому вы видите в печатных изданиях – это…


20. Часть С

1. Подготовьте описание и набор ключевых слов для веб-сайта на тему «Магазин строительного инструмента».
2. Опишите требования оптимизации ссылок, изображение и кнопок на веб-сайте.

3. Опишите способы ускорения загрузки веб-сайта.

4. Составьте файл robots.txt для всех поисковых систем.

5. Проанализируйте запрос «Курсы дополнительного образования» в сервисе Яндекс.Вордстат.

6. Проанализируйте веб-сайт https://ukrtb.ru/ на подготовку к продвежению.

7. Составьте карту для веб-сайта https://ukrtb.ru/.

8. Опишите требования для заголовков веб-страницы.
	


4. Критерии по выставлению баллов
	Определение количества тестовых вопросов (заданий)

	Количество часов учебной дисциплины согласно учебному плану
	Всего
	Часть А
	Часть В
	Часть С

	150
	289
	214
	54
	21


	Сводная таблица с критериями баллов

	Части
	Баллы

	А
	40

	B
	40

	C
	20

	Итого (макс. баллы)
	100


	Критерии оценок

	Баллы
	Оценки

	86-100
	5

	71-85
	4

	49-70
	3

	Менее 48 баллов
	перезачет


Время выполнения тестовых заданий: 60 минут астрономического времени. 
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